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Minuto do Administrador

 
O valor de mercado de uma marca ou de uma empresa é um assunto que está em evidência. Atualmente, alguns métodos de avaliação se destacam, mas o certo é que eles não devem ser aplicados segundo princípios de uma ciência exata. Isso porque são diversos fatores que influenciam em uma avaliação. 
Um exemplo é julgamento pessoal de cada avaliador. Há também as influências econômicas de longo prazo, como as políticas econômicas e fiscais do governo, o crescimento da população e os gastos públicos, e as de curto prazo, como políticas tributárias, controle de crédito e relação de salário e preço. 
Enfim, a determinação de valor de mercado de uma empresa é difícil. Quando os analistas financeiros calculam esse valor, implicitamente se baseam em vários fatores. 
Porém, considerar a marca é considerar o retorno que uma determinada empresa pode gerar ao longo dos anos. E ter uma marca forte é sinal de bons resultados.	


Este tema é uma contribuição do Administrador Rubens Ornelas.

Pequenas sugestões podem gerar bons resultados. Por isso, participe. Visite nosso site: www.cramg.org.br. E, se quiser saber mais, consulte um administrador!







